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TEMATICA DE LICENTA
Cunostinte fundamentale si de specialitate
— sesiunea iulie-septembrie 2026—
Specializarea ECTS

1. Microeconomie

1.1. Alegerea consumatorului: preferintele consumatorului, curbele de indiferenta, constrangerea bugetara,
conditiile alegerii optime

1.2. Cererea consumatorului si elasticitatea acesteia

1.3. Costurile de productie: definire si tipologie

1.4. Oferta producatorului si elasticitatea acesteia

1.5. Structuri concurentiale - concepte de baza (concurenta perfectd, monopolul, oligopolul, concurenta
monopolistica

2. Macroeconomie

2.1. Masurarea rezultatelor macroeconomice
2.2. Cresterea si dezvoltarea economica

2.3. Piata monetara

2.4. Dezechilibre macroeconomice

2.5. Politici macroeconomice

3. Bazele marketingului
3.1. Conceptul de marketing
3.2. Tendinte si domenii de specializare a marketingului

4, Mediul de marketing al intreprinderii
4.1. Mediul extern alintreprinderii
4.2. Mediul intern al intreprinderii

5. Piata — un concept fundamental al marketingului

5.1. Categorii de influentatori pe piata.

5.2. Segmentarea pietei. Criterii de segmentare pentru piata organizatiei/piata bunurilor de larg consum. Nisa de
piata.

6. Politica de produs
6.1. Conceptul de produs Tn optica marketingului
6.2. Marca — element cheie al strategiei de produs
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6.3. Ciclul de viata al produselor (CVP). 4.4. Tipologia strategiilor de produs.

7. Politica de distributie
7.1. Continutul si rolul distributiei
7.2. Functiile distributiei

7.3. Canale de distributie

7.4. Strategii de distributie

7.5. Distributia fizica — stocajul

8. Politica de pret
8.1. Pretul — concept, functii
8.2. Strategii de pret

0. Politica de comunicare

9.1. Cadrul teoretic al procesului de comunicare. Sistemul de comunicare al firmei

9.2. Planul de comunicare. Bugetul de comunicare

9.3. Tipologia mijloacelor de comunicare

9.4. Publicitate prin mass-media. Comunicare prin eveniment. Saloane, targuri, expozitii.

10. Particularitatile si tipologia serviciilor

11. Piata serviciilor: cerere, oferta, concurenta

12. Raporturi intre piata bunurilor si piata serviciilor
13. Forta de munca in servicii

13. Turismul - consideratii generale

13.1. Turismul si turistul

13.2. Dimensiunile turismului

13.3. Implicatiile macroeconomice ale turismului
13.4. Forme de turism

14. Potentialul turistic. Continut si structura
14.1. Potentialul natural
14.2. Potentialul antropic

15. Piata turistica

15.1. Particularitatile cererii si consumului in turism
15.2. Sezonalitatea activitatii turistice

15.3. Oferta si productia turistica

15.4. Pretul produsului turistic

16. Eficienta in turism
16.1. Eficienta activitatii de cazare
16.2. Eficienta activitatii de alimentatie publica



17. Serviciile turistice

17.1. Caracteristicile serviciilor turistice
17.2. Clasificarea serviciilor turistice
17.3. Serviciul de cazare

17.4. Serviciul de alimentatie publica
17.5. Serviciul de agreement

17.6. Servicii turistice suplimentare
17.7. Calitatea serviciilor turistice

NOTA: pentru subiecte se folosesc suporturile de curs al cadrelor didactice titulare de curs.
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